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ORDBOG | SOGEOPTIMERING

Min Ordbog i Segeoptimering er min Freebie til dig.

Den er farste del af de gratis tips og tricks om digital og offline kommunikation,
du far fra min pen, fordi du har tilmeldt dig mit nyhedsbrev. Det er jeg i gvrigt
rigtig glad for. Jeg seetter stor pris pa din interesse.

Egentlig begyndte jeg at skrive pa ordbogen for leenge siden. Jeg har nemlig selv
sveert ved at huske pa de mange definitioner, der knytter sig til disciplinen, sege-
optimering. Eller rettere — ssgemaskineoptimering, som det egentlig hedder.

Hvorfor? Fordi disciplinen handler om at optimere pa din hjemmeside onpage og
offpage, sa den tilgodeser de forskellige segemaskiners regler og retningslinjer
til at opna gode placeringer i segeresultaterne. Der findes flere forskellige sage-
maskiner, men her i ordbogen er det primaert Google, vi to kommer til at beskaef-
tige os med :0)

Ordbogen i segeoptimering er bade en samling af andres guld og mine egne in-
puts. Du far derfor rigtig mange links til leererige artikler hele vejen i gennem ord-
bogen. Det er blevet til i alt 31 definitioner og gode rad skrevet med det formal,

at du — ligesom jeg — far mulighed for at fa en bedre forstaelse af ssgeoptimering
pa Google. Det haber jeg i hvert fald.

God forngjelse med din segeoptimering.

//Line
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Hvad er segeoptimering?

For vi gar videre til ordforklaringerne, skal vi lige have styr pa én ting: Hvad er
sggeoptimering?

Segeoptimering pa Google eller ssgemaskineoptimering bliver forkortet SEO.
Segeoptimering er disciplinen at gere din hjemmeside eller webshop relevant og
betydningsfuld for segemaskinerne. Her taenker jeg mest pa Google, men Bing
og Yahoo kan ogsa veere interessante for dig.

Du skriver til ssgemaskinerne for at opna en god placering i deres organiske
resultatoversigter pa side 1. Jo.., men sggeoptimering er meget mere end "bare”
at skrive sggeord og s@geordsseetninger ind i dine tekster. Segeoptimering han-
dler om at forsta, hvordan du udvikler og optimere pa dit indhold. Et indhold,
der er sa unikt og interessant for brugeren, at segemaskinerne skubber det opad
i segeresultaterne — og som derfor ger, at du opnar maksimal organisk synlighed.
Google er nemlig altid pa brugerens side. Og hvad betyder det sa?

Det betyder, at ssgeoptimering handler om, at du bade skal behage Google og
dem, der reelt sgger. Du skal altsa skabe godt og brugbart indhold udelukkende
til dine brugere, men alligevel huske pa, at Google lzeser med. Med sine Pan-
da-opdateringer har Google nemlig szerligt fokus pad den made, du optimerer din
hjemmeside pa. Med Pandaen vil Google rigtig gerne belgnne dig for at skabe
fyldige sider med indhold af hgj kvalitet — og som modtreek dertil straffe de sider,
Google bedgmmer, er tynde sider med indhold af lav kvalitet. Det, der blandt
andet teeller ned i Googles gjne, er:

1. Duplicate content (kopieret indhold) @
2. Tyndt indhold

3. Overoptimering v
4. Ting, du forsager at skjule (Iszer hvis du er sa fraek at give teksten samme farve

som baggrunden)
For mange reklamer
6. Betalte links

el

Segeoptimering handler altsa om, at du skal veere i stand til at seette dig i bru-
gernes sted — i dine kunders sted - og pa den made hjelpe dem med at lzse det
problem, de har. P4 Google har brugerne nemlig stort set altid et problem, der
skal lgses eller et spagrgsmal, der skal besvares. Og det er lige praecis her, du kom-
mer ind i billedet:

Det er din fornemmeste opgave at skabe resultater for brugerne hurtigt og uden
forhindringer. Det er nemlig dem, der klikker pa dit segeresultat, der bestemmer.
Og som den Gentleman, Google er, er Google kun interesseret i at vise dig rigtig
gode resultater. Googles fersteprioritet er at give din bruger det bedste sggere-
sultat pa baggrund af de segeord, han anvender. Nar du honorerer brugerens
segning i dit indhold — ja, sa har vi et match i Googles organiske sggeresultat. Om




Google vil. Og det vil Google, hvis du ligesom Morten Vadskaer har styr pa din
Onpage SEO, Offpage SEO og pa din s@geordsanalyse.

Sperger du Morten, som blandt andet er specialiseret i konverteringsoptimering
og sggeoptimering, er det netop de 3 parametre, som kan gere en forskel for din
digitale synlighed. Det er de 3 parametre, du selv kan skrue pa og arbejde med.
Parametrene bliver naturligvis forklaret i ordbogen. Men er du i tvivl om, hvad
Onpage SEO dakker over, starter jeg blidt ud her:

Onpage SEO deekker over alle aspekter af den segeoptimering, du arbejder med
PA dit website. Onpage SEO er den kode og det sprog, din hjemmeside bestar
af. Men onpage SEO inddrager ogsa den server, hvor hjemmesiden er placeret
og selve indholdet pa dit website. Naturligvis. Du kan se onpage SEO som funda-
mentet for dit arbejde med segeoptimering. Som fundamentet for dit hus. Er det
ikke i orden, padrager du huset mange ungdvendige skader.

- Selvom Morten er en ung mand &rgang ‘74, gar han snart pa pension som SEO-
mand og SEO-underviser for at hellige sig sine webshops og webshop platformen
ShopOrama. Jeg har derfor faet lov til at afslere nogle af hans hemmeligheder her
i Freebien. Den chance kan jeg da ikke lade passere, vel..? Du kan i gvrigt besage
Morten pd www.v4d5.net og leese mere om ShopOrama lige her: www.shopora-
ma.dk.

For visuelt at vise de parametre onpage og offpage SEO bestar af, har de hos
Search Engine Land skabt Det periodiske system til SEO succes. Oversigten
bygger pa inspiration fra grundstoffernes periodiske system og viser dig de fak-
torer og indsatsomrader, on-the-page SEO og off-the-page SEO dakker over. Pa
deres website kan du ogsa leese Search Engine Land’s Guide To SEO, hvor de gar
i dybden med det periodiske SEO-system.
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Sa lad os satte scenen:

Du har dit eget website, din egen blog, webshop eller er begyndt at snuse til
webmaster-faget. Og nu far du tudet grene fulde om, at al dit digitale indhold skal
veere sggeoptimeret.

Hvad ger du sa? For at fa det bedste overblik, googler du dig frem et hav af
engelske artikler, der udferligt forklarer betydningen af de enkelte begreber, der
knytter sig til segeoptimering. Men er du usikker pa terminologien, far du en
dansk forklaring her med god hjeelp fra blandt andre Morten Vadskaer, Thomas
Rosenstand, Henrik Bondtofte og

Morten Vadskaer Thomas Rosenstand Henrik Bondtofte
www.v4d5.net www.concept-i.dk www.henrik-bondtofte.dk
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Hver sesgemaskine har sin egen algoritme. Ligesom
Facebook ogsa har sin algoritme. En algoritme bestar af

en raekke beregninger, der vejer forskellige faktorer for

automatisk at afgare, hvilke websites, der skal vises i resultatoversigten. Algorit-
merne bliver labende opdateret.

Google Penguin er kodeordet for Googles algoritme-opdatering. Penguin er de-
signet til at straffe overoptimerede sider. Faktorer, der ger, at et site bliver stem-
plet som overoptimeret omfatter blandt andet

e En stor maengde links til dit site af lav kvalitet
e Keyword Stuffing
e Gentagende beviser pa uacceptabel Black Hat SEO.

Hvordan har Google Penguin ellers indflydelse pa din SEO? Det kan du lese
mere om hos Atcore.

Med AuthorRank handler SEO om kendskabet til
AUTHURRAN dig som forfatter. Bade som autoritet og forgangs-

mand inden for din branche eller det emne, du vil
vise, du faktisk ved noget om. Google vil gerne identificere og belgnne de per-
soner (Authors), der konsekvent og hyppigt producerer og deler kvalitetsindhold.
Altsa et indhold, der er sa interessant, at det bliver fulgt, liket, tweetet, delt pa
Google+, Facebook og LinkedIn og maske endda far et +1.

Du kan leese mere om AuthorRank i min artikel: AuthorRank. Nar SEO handler om

kendskabet til dig og dit kvalitetsindhold. | forhold til dit forfatterskab (Author-
Ship) har Google imidlertid besluttet sig for at rydde op i det visuelle design af
resultatoversigten (SERP). Google vil derfor ikke leengere vise dit billede i forbin-
delse med dine artikler i Googles resultatoversigt, selvom du har parret din Goo-
gle+ profil med de blogs og fora, du bidragyder til.

Google Analytics er et godt veerktg;j til at identifi-
BOUNCE RATE cere din Bounce Rate — din afvisningsprocent. Der

registreres en Bounce hver gang en besggende
lander pa dit site og forlader det igen UDEN at klikke sig videre til en anden side.
En afvisningsprocent pa under 50 % er rigtig god og kan faktisk pavirke, hvordan

dit site rangerer i sggeresultaterne.
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For at fa dit indhold vist i Googles resultatoversigt — og
CRAWLI NG helst pa side 1 — skal ssgemaskinen farst indeksere

indholdet for at fastsla, hvor relevant det er og hvordan,
det skal ranke. Processen om indeksering bliver ogsa kaldt for Crawling. Google
bruger et lille stykke software, GoogleBot, som kravler rundt pa nettet og felger
alle de links, den steder pa. Deraf crawling. GoogleBot lzeser det tekstbaserede
indhold og melder sa tilbage til Googles database om sine fund. Dit tekstbase-
rede indhold bliver nu vurderet og indekseret. Og kun dine tekster. Google kan
nemlig ikke se film.

CTR forteeller om klikfrekvensen pa dine kebte AdWords annoncer.
CTR CTR bliver brugt til at regne pa, hvor effektive dine segeord og an-

noncer er — og ifalge Google bliver det gjort ved at dividere det antal
klik, din annonce far med det antal gange, din annonce bliver vist. Klik og klik-
frekvens hjeelper dig altsa med at forsta, hvor mange, der synes, at din annonce
er spaendende nok til at klikke pa den og besage dit website.

Duplicate content daekker over det
DUPLIBATE CUNTENT feenomen, at du har det samme ind-

hold pa forskellige URL'er. Og dob-
beltindhold eller kopieret indhold er som udgangspunkt noget skidt i Googles

gjne. Kopieret indhold er jo pa ingen mader unikt.

| gamle dage, hvor responsive designs ikke var moderne, har du maske haft en
"almindelig” hjemmeside designet til visninger pa en 15 tommer eller 17 tommer
skaerm. OG sa har du haft et mobilsite specielt designet til SmartPhones og Tab-
lets. Du har altsa haft 2 unikke URLer gjensynligt med det samme indhold? Med
mindre al indhold, der vises pa mobilsitet, er omskrevet? Er det ikke omskrevet,
har du dobbeltindhold. Er dit website responsive, har du ingen problemer. Sa har
du nemlig kun 1 URL. Du har ovenikabet et website, der tilpasser sig den skeerm-
starrelse eller enhed, din bruger anvender til at besgge dit site. Det er smart!

Normalt beskrives en URL som den webadresse, du skriver i din browsers
adresselinje for at komme ind pa et website. Svarer dit website bade med og
uden www. foran — ja, s& har du et problem — nemlig dobbeltindhold. Men taster
du fx digital-kommunikation.com ind i din browser og bliver viderestillet til www.
digital-kommunikation.com, er der ingen problemer. Nar der vel at meerke er tale
om en 301-omdirigering. Mere om den sidst i ordbogen.

Du kan ogsa veere sa uheldig, at andre mere eller mindre bevidst kommer til at
kopiere dit indhold. Igen er resultatet dobbeltindhold. Copyscape.com er et godt
vaerktej til at identificere kopier af dit indhold pa nettet. Alt, du skal gere, er at
kopiere din webadresse ind i segefeltet hos Copyscape — sa klarer veerktgjet rest-
en. Far du bid, er der ikke s& meget andet at gore end at prove at tale dem, der
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har kopieret dig, til fornuft. Eventuelt via en advokat. En anden mulighed er, at du
selv bruger kraefter pa at skriver dit indhold om.

Nar vi taler om dobbelt indhold, kan et Rel Canonical Tag redde meget i dit for-
hold til Google. Iseer hvis du driver en webshop. Et rel canonical tag er nemlig et
specielt tag, du seetter ind i headeren af din HTML for at forteelle Google, at du
har fuldstaendig styr pa, at der forekommer dobbeltindhold pa dit site. Med tag'et
forteeller du, hvilket indhold, der er det primzaere og hvilket, der er kopien. Nar du
har fortalt Google det, vil Googles robotter springe kopierne over og kun indek-
sere det primeere indhold.

Morten Vadskaer giver et godt eksempel pa sine kurser i SEO. Here goes... Har
du fx en webshop, hvor du seelger kakkenmaskiner, har du en primeer side, hvor
du forteeller om dem. Du kan imidlertid fa den samme kaskkenmaskine i flere
forskellige farver. Den primaere kekkenmaskine er den samme og produktteksten
er den samme ved alle maskiner med undtagelse af farverne, som skifter fra red til
bld osv. Her er det en god idé at seette et rel canonical tag pa alle de sider, der er
kopier af den primeere. Et rel canonical tag ser sddan ud:

<link rel="canonical” href="http://eksempel.com/page.html” />

Du kan laese mere om rel canonical tag i artiklen A Beginner's Explanation to Rel
Canonical Tags.

9.

Som geesteblogger blogger du hos andre —
GESTEBLUGGING eller andre blogger som geest hos dig. Der
er udgivet rigtig mange artikler om, hvorvidt
gaesteblogging er problematisk i forhold til din placering pa Google. Vil Google
straffe dig, hvis du skriver gaeste-blogindlaeg eller inviterer gaeste-bloggere ind pa
din blog? 1 U
|
Ifalge Henrik Bondtofte er gaesteblogging ikke en farlig disciplin. Det skal bare
geres med made. Det er ikke i orden at bruge geesteblogging som ren linkbuild-
ing-strategi. | et lidt naivt perspektiv skal du gaesteblogge, fordi du har noget pa
hjertet. Fordi du med din artikel gerne vil na ud til en ny leeserskare og samtidig fa
et godt link ud af det.

Gaesteblogging kan altsa veere en god made at skabe relevant linkbuilding pa.
MEN det ma ikke veere linket i sig selv, der driver lysten. Nar du skriver unikke og
brugbare geesteblogindleeg til andre websites eller blogs i bytte for et link, er der
ingen grund til bekymring. Skriver du til gengeeld tyndt og darligt indhold, som
du far postet rigtig mange irrelevante steder, med det eneste formal at bygge
links — ja, sa er der langt sterre risiko for, at du kommer i klammeri med Google.
Hvad der er relevant og irrelevant kan du laese mere om under Links.
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En hjemmeside er oftest opbygget i sproget HTML. HTML er
HTML en forkortelse af HyperText Markup Language — det er et "op-

maerkningssprog” ikke en kode. Markup betyder at opmaerke. Med
HTML kan du strukturere indholdet pa din hjemmeside og blandt andet fa tekst
og billeder til at virke som links til andre HTML-sider. De fleste HTML kommando-
er starter og slutter sddan: <span> </span>

Maske har du hert om semantisk HTML? At din hjemmeside skal veere baseret pa
god semantisk HTML? Nar du arbejder med semantik, arbejder du med betyd-
ning. Eksempelvis ved at arbejde med sprogets betydning — ords betydninger,
som de er indkodet i et givent sprog. Og HTML er jo et sprog. Semantisk HTML
handler altsd om arbejdet med HTML markup med det for gje at styrke meningen
eller betydningen af de informationer, der er pa dit website. Nar vi taler om se-
mantisk HTML har din hjemmesides udseende og design ikke fersteprioritet.

| SEO-gjemed arbejder du med din semantiske HTML onpage. Og som jeg
naevnte i starten deekker Onpage SEO over alle aspekter af den segeoptimering,
du arbejder med PA dit website.

Indexability handler om, hvor godt segemaskin-
IN DEXABILITY ernes programmer kan leese og forsta dit website.

Billeder, filmklip, Flash-animationer og JavaSs-
cript-kode kan nemlig forhindre en Search Engine Spider i at indeksere din hjem-
meside ordentligt.

Segeord og sggeordssaet-
KEYWURD & KEYWURD PHRASE ninger er de specifikke kombi-

nationer af ord, som brugerne
indtaster i segemaskinerne. For at opna en god placering i Googles resultatover-
sigt handler det om at finde frem til den ngjagtige kombination af segeord, din
malgruppe bruger. Her er grundig research altafgerende for din synlighed. Ud
over research bunder en god s@geordsanalyse ogsa i, at du rent faktisk har en
god viden om dit forretningsomrade og om hvilket behov, du gerne vil deekke hos
dine kunder.

En segeordsseetning behgver i gvrigt ikke veere en helstgbt seetning. Det kan
sagtens bare veere en raekke ord, der indsnaevrer din segning som “Antikke skrive-
borde Fyn”. Med den sggeordssaetning beveeger vi os ind i mgbelbranchen. For
mange brancher, der ikke er niche-praeget, vil det veere en udfordring at komme
til tops i segeresultaterne pa ét enkelt segeord som fx “skriveborde”. S& i stedet
for at malrette en given side pa dit website mod "“skriveborde” kan det vaere en

idé at koncentrere dit indhold mod “smukke antikke skriveborde pa Fyn”, "vel-
holdte antikke skriveborde pa Fyn” eller “billige antikke skriveborde pa Fyn".
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Med sggeordssaetninger som disse indsnaevrer du resultatet for en segning pa dine
antikke skriveborde geografisk. Du tilgodeser altsa den bruger, som ikke har teenkt sig
at kere til Nordjylland for at hente et skrivebord eller betale for at fa det transporteret
derfra. Jo mere specifik brugerens s@gning er, jo mere parat er han til at kebe. Veelger
du udelukkende at arbejde intensivt med sggeordet “skriveborde”, er det ekstra hardt
at komme til tops i segeresultaterne. Her indgar du i hvert fald en indeedt kamp mod
mabelhuse som IKEA, IDEmgbler og JYSK.

For ikke at overoptimere din side med et sggeord eller en sggeordssaetning, er det
altid en god idé at variere dit sprog. At du skaber forskellige seetningskonstruktioner
og bade bruger entals- og flertalsbgjninger af segeordene. Ved bgjninger skal du bare
vaere opmaerksom p3, at variationer kan give forskellige resultater.

Der er flere forskellige veerktgjer, du kan bruge i dit arbejde med segeord. Google
Sggeordsplanlaegning er ét af dem. For at fa adgang skal du have en AdWords konto.
Du indtaster de sg@geord, du allerede har en idé om, du gerne vil bruge, og kan nu se,
hvad der kommer frem. Men af gode grunde kan Google ikke blive mere specifik end
annoncgren. Du fodrer Google. Google vil derfor altid foresla mere generiske sageord,
som daekker dit emne bredere — som er dyrere og har en lavere veerdi for dig. Det bety-
der ikke, at veerktgjet er et darligt. Brug det som inspiration — og sperg sa dine kunder,
hvilke ord, de bruger, til at finde frem til dét, du tilbyder.

Seetter du gang i en Google AdWords annonce kampagne, finder du en guldgrube af
information om brugernes foretrukne s@geord. Det kan du laese mere om hos Karsten
Andersen, som er medejer af Oxygen Software. P4 onlinewebdesign skriver han blandt
andet om Google AdWords - det vigtigste du ber vide.

Med veerktajet Ubersuggest far du massevis af ideer til segeord. Her skriver du fx bare
"skriveborde” i sggefeltet, veelger danske resultater og sa skal du bare se! Du far et
hav af resultater. Dit job er nu at arbejde med de bud, der passer bedst til dig. Maske
"antikke skriveborde til salg” var noget?

Ubersuggest lister dit segeord med fraser alfabetisk. Det er smart!

I skriveborde + a

) skriveborde arbejdsborde
&) skriveborde antik
) skriveborde aalborg

&) antikke skriveborde til salg
) SKI

&) hijarneskrivebord

) skrivebord arne jacobsen
&) skrivebord arkitekttegnet
) skrivebord ak 1330
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Tag et kig pa dine konkurrenters sider. Hvis de har faet gjnene op for SEO og
segeordsanalyse, er der masser af inspiration at hente i at se, hvilke segeord de
satser pa. Du kan tjekke, hvad de har skrevet i deres Titles og Descriptions ved at
lave en site-sagning pa dem. Det ger du ved at sege i Google pa site:din konkur-
rent.dk. Fx site:idemgbler.dk.

Google selv er ogsa et godt sted at s@ge inspiration til segeordssaetninger. Lav
en Google sagning pa de segeord, du allerede har fundet, og se hvad der dukker
op. Det kan maske inspirere dig til endnu flere segeord og segesaetninger. Scroll
ned i bunden og se hvad Google selv foreslar. HUSK, at du skal veere logget ud af
Google og veere i inkognito-tilstand, nar du arbejder med s@geord pa Google og
med dine egne placeringer. Google husker nemlig din historik og dine tidligere
segninger og prioriterer derfor at vise dig det, du evt. har segt pa for. Nar du er i
inkognito-tilstand, ger du din browser anonym.

Google Webmaster Tools hjzelper dig med mange ting vedrerende dit website.
Ogsa med sggeord. Nar du tilknytter din hjemmeside til Google Webmaster
Tools, kan du hente oplysninger om alle de s@gninger, hvor du er kommet med i
et Google sggeresultat - og hvilken placering, du fik. Det hjeelper dig med at ga
malrettet efter bedre placeringer pd gode segeord.

Keyword Stuffing refererer til den
KEYWU RD STUFFI NG proces det er at indarbejde malret-

tede segeord i din hjemmesides
indhold eller back-end for at @ge din ranking. At stoppe dit indhold og dine meta
descriptions med sggeord har ikke leengere den store veerdi rent SEO-maessigt.
Det er der nemlig taget hgjde for i de forskellige algoritmer. Til gengeeld er unikt
kvalitetsindhold, der skaber vaerdi for dine leesere, en rigtig god made at opna en
bred eksponering.

Nar vi nu er ved Keyword Stuffing, skal du huske IKKE at lade flere sider pa dit
website slas om det samme sggeord eller sgsgeordssaetning. Selvom vi ikke er
ved S endnu, sa handler sggeordskannibalisme nemlig om det feenomen, at alle
eller flere af siderne pa dit website er optimeret i forhold til det samme s@geord
eller den samme sggesaetning. Og det forvirrer Google. For hvilken side er sa den
vigtigste?

En side skal helst optimeres i forhold til ét segeord eller én s@gesaetning. Altsa
ét emne. S& er du i hvert fald pa den sikre side. Er du bange for at blive sg-
geordskannibal, kan du laese mere om faenomenet i en halvgammel artikel af
Thomas Rosenstand. At artikel har en del &r pa bagen, ger den bare ikke mindre
interessant.



http://www.adwords.google.com/KeywordPlanner
http://www.adwords.google.com/KeywordPlanner
http://www.onlinewebdesign.dk/soegeoptimering/adwords
http://www.ubersuggest.org
http://www.concept-i.dk/blog/interne-links-seo.html
http://www.concept-i.dk/blog/interne-links-seo.html

En konvertering sker, nar en besggende pa
1 2 KUNVERTERI NG dit website udfgrer den konkrete handling, du
u gerne vil have ham til. | en webshop handler
det om at gge din konvertering i form af salg. At de bes@gende konverteres til
kunder. Men en konvertering kan ogsa veere, at dine besaggende tilmelder sig dit
nyhedsbrev — eller skriver til dig. Uanset hvad malet med dit site er, hgjner du din
online succes ved at have en konverteringsplan pa plads.

Det kan du lzese mere om hos Mogens Mgller, hvor du ogsa far hans tips om kon-
verteringsoptimering.

Den farste side, den besggende ser, nar han
LANDING PAGE lander pa dit site, kan beskrives som en Landing

Page. Enhver side pa dit website kan altsa veere
en Landing Page for trafik fra forskellige kilder. Men udtrykke Landing Page bliver
for det meste brugt om specialdesignede sider, der er konstrueret til at opfordre
nye besggende til at foretage en bestemt handling. Sider, som har en meget
tydelig call-to-action.

13.

Et link fungerer som en anbefaling og en kildehenvisning. Det er
1 4 LIN KS en forbindelse mellem 2 websites eller imellem 2 sider interne pa
" dit website, der ger det muligt for besggende at bevaege sig mel-
lem forskellige sider. Nar vi linker internt og ud til andre, der har relevans i forhold
til indholdet pa vores website, sa linkbuilder vi.

e External links eller Outbound links: Uanset benaevnelsen er External links eller
Outbound links den type udgaende links, du bruger til at linke fra dit website
og saledes henvise besggende til en side pa et andet website.

* Internal links eller interne links peger pa andre sider internt pa dit website. Du
kan bruge interne links til at hgjne dit indhold pa kryds og tvaers af artikler og i
navigationen mellem dine sider pa websitet.

e Ankertekst: Ankerteksten er teksten pa det aktive link, du kan klikke pa.

Ankertekster bliver ofte brugt af segemaskinerne til at male pa relevansen af
dine links og dit indhold.

e Linkbuilding er vigtig, fordi kvaliteten og kvantiteten af links spiller en stor
rolle i SEO. Det er super vigtigt at prioritere linkbuilding, fordi dét at fa links
fra andre websites til sider pa dit site hgjner vigtigheden af sitet i segemaskin-
ernes gjne. Hagen er bare, at de links, du far, helst skal komme fra et website,
Google betragter som et steerkt site — og sa skal de ogsa veere relevante i
forhold til indholdet pa dit site for at na til tops pa Google.
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Som offpage SEO-metode til aget synlighed i segeresultaterne er det dog
vigtigt at pointere, at linkbuilding ikke kan sta alene. Har du ikke styr pa din
onpage SEO, er der intet, der kommer til at ranke godt i segeresultaterne. Du
skal altsa bade have styr pa din hjemmesides tekniske platform og samtidig
have et godt og brugbart indhold pa alle sider af sitet.

Nar vi taler om linkbuilding, er Henrik Bondtofte naesten ikke til at kom-

me uden om. Det er faktisk naesten lettere at ga med hjem... :-D Henrik har
skrevet en bog om linkbuilding — Linkbuilding Bogen. Den kan du kabe pa
linkbuildingbogen.dk. Men til at starte med, kan du ogsa downloade en gratis
light-udgave.

Link Profil: Dit websites linkprofil bliver til pa baggrund af de links, dit site

far fra andre websites. Kvaliteten af dit sites linkprofil kan variere meget. En
naturlig linkprofil er derfor veerd at streebe efter. Du far en naturlig linkprofil
ved at modtage dine links fra et varieret antal domaener og med en varieret
ankertekst. Med Googles nyeste algoritme-opdatering, Penguin, er en naturlig
linkprofil noget af det vigtigste for dit website.

Dit gode indhold skal helst have den effekt, at du far en stor meengde links. Du
ved jo, at Content is King. Eller mere korrekt: Det er synergien mellem dit ind-
hold, din strategi, relationer, distributionskanaler, (indholdets) relevans, form,
SEO og CRM, der tilsammen skal vaere med til, at du far en masse relevante
links. Ifglge Thomas Frost er det desveerre bare sadan, at et website med et
middelmadigt indhold, men med masser af gode backlinks, outranker dit web-
site med dit rigtige gode indhold.

Link Bait er den form for indhold, du bevidst bruger som madding. Indhold
eller content, som er skrevet udelukkende for at fremme viral deling i habet
om et stigende antal links til dit indhold.

Link Juice refererer til den autoritet, der bliver overfart fra et site til et andet
via et steerkt link i overensstemmelse med Googles PageRank malesystem og
algoritmer.

Do-Follow og No-Follow: Links kan enten veere dofollow eller nofollow. Begge
er specifikke tags, du kan fgje til dine links for at styre, hvilke links, der sender

link juice til dine link-partnere - og hvilke links, der ger, at dit eget site @ger sin
autoritet.

Dofollow: Nar du linker intern pa dit site eller eksternt, gor du det automatisk
med et dofollow link. Du anbefaler altsé det, du linker til.

Nofollow: Seetter du et nofollow tag pa et link, betyder det reelt, at du ikke
kan sta inden for det, linket ferer til. Tag’et ser sddan ud Rel=nofollow og bety-
der, at linket er brugbart for mennesker, men ignoreres af Googles robotter.

Footer Links: Et footer link er den type links, du finder i den nederste del af et
website. Altsd i footeren.



http://www.mogens-moeller.dk
http://www.linkbuildingbogen.dk
http://www.seo-mand.dk

1.

16.

11.

Meta description eller meta beskrivelse
M ETA D ESCRIPTI U N er et tag, som overordnet beskriver,

hvad den pageeldende side indeholder.
Dine meta descriptions giver dig mulighed for at seelge indholdet pa hver enkelt
side af dit website ind til laeseren.

Dine meta descriptions har ikke nogen vaerdi i forhold til at age din synlighed

pa Google. Alligevel er de vigtige, fordi de bliver vist som en del af det organiske
segeresultat, Google viser lige under sggeresultatets titel (Title Tag). Netop derfor
er det vigtigt, at du skriver en meta description med sa meget call-to-action, at du
opnar en hgj klikfrekvens fra segemaskinernes organiske resultatoversigt.
Tommelfingerreglen har leenge veeret den, at du skal holde dig inden for 156 1 8.
tegn, nar du skriver dine meta descriptions. Men Google er begyndt at afkorte

dine meta’er. Nu er det bedst, hvis du kan levere dit budskab pa 115 tegn inklusiv

mellemrum.

P& Concept Interest har segemaskinespecialist, Thomas Rosenstand, en blog.
Thomas’ meta description til bloggen lyder, som falger:

Blo

.concept-i.dk/blog ~ Translate this page
Her skriver Thomas Rosenstand - ofte med en snert af provokation og underfundigt
keerlige klap i masen til Google og andre.

19.

Et meta negleord er en specifik kode, du
M ETA KEYWURDS seetter i headeren i et HTML-dokument for

at forteelle ssgemaskinerne, hvad de kan
finde pa dit site. MEN pa grund af en overdreven brug af meta keywords — key-
word stuffing — er segemaskinernes algoritmer blevet eendret, s& meta keywords
ikke leengere har nogen veerdi i forhold til din SEO.

Noindex er et tag, du kan szette pa de sider, du ikke @nsker,
NUIN DEX Google indekserer. Har du en webshop, kan det vaere din

indkabskurv. Det kan ogsa veere sider, der kun vedrarer folk,
som har adgang til den akutelle URL. Eventuelt betalt adgang. Og det kan ogsa
vaere, du har en raekke pdf'er liggende, som dine besggende kan downloade, og
hvor teksterne ogsa ligger pa din blog i fuld leengde. Hvis bade pdf'er og blog-
posts bliver indekseret — ja, sa far du dobbeltindhold. Og det skal du undga.
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Det undgar du pa 2 mader:

1. Den ene made er, at du szetter et noindex tag pa din side, s& Google ikke in-
dekserer den. Det ser sddan ud: <meta name="robots"” content="noindex">

2. Den anden made er at samle alle noindex-sider i en mappe, som du dgber
robots.txt. Fx dinmappe.dk/robots.txt.

Offpage SEO er alt det segeoptimeringsrelaterede
arbejde, der foregar udenom dit site. Som du kan

se i Det periodiske SEO-system spiller faktorer som

indgaende links til dit site, din trust, styrken af dine sociale relationer og alt det
personlige omkring dig og dit website en stor rolle i offpage SEO.

Det, at andre kommenterer pa dine blogindlaeg, deler dem pa sociale medier,
liker og kommenterer dine oplag pa Facebook, Twitter og ikke mindst Google+,
har ogséd meget at sige i forhold til din offpage SEO.

Nar du optimerer pa dit web-
sites indhold, omskriver du

OPTIMERING AF INDHOLD et ic™

ale eller producerer nyt unikt indhold. En proces, hvor malet er at opné en sa god
placering som muligt i segemaskinernes resultatoversigt - forkortet SERP.

Nar du optimerer pa din hjemmesidens indhold og pa sitet generelt, er det vigtigt
at du husker pa, at Google Panda kigger med. Google Panda er et filter og en
del af Googles algoritme. Med sine Panda-opdateringer vil Google egentlig bare
sikre dig den bedste brugeroplevelse og de bedste resultater, nar du anvender
Google som sggemaskine. Derfor holder Google Panda gje med at du:

1. Skaber unikt indhold

2. Undgar tyndt indhold

3. Undgér duplicate content (kopieret indhold)

4. Undgar overlappende artikler

5. Undgar grammatiske fejl og stavefejl

6. Undgar store reklameblokke og bannere i toppen af sitet

7. Undgar overoptimering

8. Serger for, at sitets navigation er sikker og intuitiv

9. Ryder op i brudte links

10. Tydeligger din forretning i bunden af hver side med blandt andet CVR og
adresse

Lees Karsten Andersens indleeg pa lvaekst, hvis du vil have de enkelte punkter
uddybet.
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20.

21.

22.

23.

De organiske
ORGANISKE SAGERESULTATER <coeresicer o

den specifikke liste
af websites, du far vist, nar du foretager en sagning i segemaskiner som Google,
Bing eller Yahoo. For at sikre optimal eksponering, trafik til hjemmesiden og kon-
vertering, bruger de fleste SEO med henblik pa at fa deres website vist pa side 1 i
en given sggemaskines resultatoversigt (SERP).

Overskrifter eller Headline tags (herunder h1,
UVERSKRIFTER h2, h3, h4, h5 og hé tags) giver dig mulighed for

at adskille dine tekster i sektioner. Pa den made
ger du dit content scanbart i forhold til leeserens leeserytme og langt mere over-
skueligt.

For at fa sterst muligt SEO-udbytte af dine Headline tags er det en god idé
primaert at anvende h1 og h2 tags. Men kun ét h1 tag pa hver side, s& du ikke
overoptimerer. Samtidig er det fordelagtigt at undersage, hvilke placeringer dine
primaere sggeord ber have i seetningskonstruktionen. Falger du linket, kan du

here Grosen Friis fra OnlinePartners analyse pa Headline tags og segeordsplac-
ering.

AdWords annoncering bygger pa princippet Pay-Per-Click eller Cost-
PP Per-Click, som det ogsa hedder. Det betyder, at du kun betaler, nar

nogen klikker pa din annonce og altsa lander pa dit website. Du betaler
ikke, nar din annonce bare bliver vist, men farst nar modtageren aktivt handler
ved at klikke pd annoncen.

En sides titel eller Title bliver vist gverst i browservinduet,
SI DETITEL nar siden er aben, og spiller en stor rolle i forhold til sidens
SEO. Her er det en fordel at indarbejde de sageord, du har
brugt pa siden, og holde din samlede titel pa 60-70 tegn med mellemrum. Sadan
har det i hvert fald veeret leenge. -
Som noget nyt er Google gaet over til at regne i pixels. Det betyder, at det er an-
tallet af pixels i bredden, som er afgarende for, hvor meget af din sidetitel Google
viser i sggeresultatet. Jo smallere dine bogstaver er, jo flere kan du have med. Er
din titel for lang eller bred, forkorter Google den med prikker, som segemaskinen
altid har gjort det. Pt. er det fornuftigt at holde dine sidetitler under 463 pixel i
bredden.

13/14

P& min blog er sidetitlen pt. 291 pixels bred og ser sadan ud:

Y = sosrrseevger « N

= c 0 www.digital-kommunikation.com/blog
i Apps B Google (] Nyheder (] SEO vaerktejer 44 Google Analytics (%) Webmastervaerktoje...

Du redigerer i dine sidetitler inde i dit CMS system. Og nar vi taler om sggeopti-
mering, ber du placere dit segeord eller din segeordssaetning mindst 1 gang i din
sides titel.

Det bgr du, fordi:

1. Den tekst, der star i sidetitlen, er den tekst, Google veegter hgjest, nar sage-
maskinen skal preve finde ud af, hvad din hjemmeside handler om.

2. Sidens titel er vigtig i forhold til at f brugere i din mélgruppe til at klikke, nar
din hjemmeside bliver vist i et sggeresultat. Du skal derfor sgrge for, at din
sidetitel bade er beskrivende og fristende. Din Call-to-action skal veere tydelig.

Hvordan maler jeg bredden af mine sidetitler i pixels?

Det kan du blandt andet gere ved hjeelp af det gratis program Screaming Frog
SEO Spider Tool. Programmet analyserer hele dit website fra et SEO-perspektiv
og er et uundveerligt veerktaj! Men i stedet for at skrive en masse teknisk om veerk-
tojet skal du naesten se Screaming Frog's egen video. Den giver dig et super godt
overblik over alt det, du kan bruge veerktgijet til.

Search Engine Marketing (pa dansk: Markedsfering i segemaskinerne)
SEM omfatter bade SEO og AdWords Annoncering. Det er den made, du

arbejder med dit websites overordnede salgsfremmende plan. Altsa
hvordan du handterer den proces, det er, at generere synlighed og trafik til dit site
via annoncering og som resultat - konvertering. Har du lyst til at leese mere om
Google AdWords, har jeg skrevet artiklen Google AdWords. Matchmaking made
in Heaven.
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29.

26.

21.

28.

En Split test refererer til den form for undersg-
SPLIT TESTI NG gelse, hvor du vise flere varianter af en given side

til en gruppe respondenter for at afgare, hvilken
specifik kombination af elementer, der er mest effektiv til at ege konverteringer.
Split test kan udferes som A/B-test, hvor kun to versioner af et enkelt element vis-
es - eller som multivariat analyse, hvor flere variable testes pa én gang. Besager
du Jacob Kildebogaard pd Webanalytiker.dk hjeelper han dig godt pa vej, nar dit
site skal testes.

29.

TLD star for top-level domaene og henviser til endelsen pa en
TLD web-adresse. Fra et SEO-perspektiv er de mest populeere topdomaener
.com, .org og .net i internationalt regi, mens vi herhjemme er rigtig
glade for det landespecifikke .dk. Har du et .com-domaene med dansk indhold,
skal du huske at eendre dine indstillinger i Google Webmastervaerktgjer sa dit
geografiske mal bliver Danmark frem for USA.

30.

Nar vi taler om s@geoptimering og linkbuilding, er trust en veaerdi,
TRUST der bliver sat pa alle websites. Et websites vaerdi bliver sat med

udgangspunkt i de mest trovaerdige websites i verden. Det er
dem, din trust bliver beregnet ud fra. De mest troveerdige site i verden er fuld-
steendig stuerene website, der felger nogle meget stringente retningslinjer for
god segeoptimering. De toneangivende og troveerdige sites linker kun ud til
meget ngje udvalgte websites. Det er sites, de gerne vil anbefale og selv kan sta
inde for. - Sa kan du fa en blastempling via et link af ét af disse trovaerdige sites —
ja, sa hgjner du veerdien af dit website i Googles gjne.

Hvad er et troveerdigt site, sperger du s&? Danske trovaerdige sites er blandt
andre borger.dk, DR.dk, bibliotek.dk og wikipedia.dk. Generelt set er der rigtig
meget trust i at fa links fra offentlige websites. Men det er ogsa rigtig sveert. Sats-
er du pa at fa et link fra bibliotek.dk, ma der fx ikke vaere reklamer pa dit website.
Selv har jeg diskuteret en del med Syddansk Universitet (SDU.dk), fordi jeg som
bidragsyder til det Humanistisk Fakultet naturligvis kun ser det rimelige i, at de
kvitterer med et link. Det ger SDU ikke. De er nemlig udmeerket klar over veerdien
af deres links. Dog pryder jeg Danskstudiets karrieremuligheder med navn, titel
og virksomhed. Du finder mig her...

31.

En URL (Uniform Resource Locator) er den specifikke sammensaetning

URL af tegn, der farer til en given ressource pa nettet. | de fleste tilfelde
bliver en URL beskrevet som den webadresse, du skriver i din browsers
adresselinje for at komme ind pd et website.
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Nar vi taler om Usability er brugervenlighed altafgerende.
USABILITY Du ger dit website brugervenligt ved ferst og fremmest at

fokusere pa den adfeerd, dine besggende har, nar de er pa
dit site eller i din webshop. En brugbar hjemmeside, der opfylder de besagendes
behov — og som ger dem i stand til at na deres mal pa en effektiv made - vil fare
til leengere besag, gentage besggende, henvisninger fra tilfredse besagende,
links til dig, positive anmeldelser og @get konvertering.

De 3 begreber refererer
til graden af accept, nar
det handler om konkrete

WHITE HAT. GREY HAT. BLACK HAT

SEO-teknikker til @get synlighed.

* White Hat-teknikken er den sunde méade at opna synlighed pa. En teknik, som
er godkendt af segemaskinerne. Hos Search Engine Journal far du 6 tips til
White Hat linkbuilding tilpasset alle Googles retningslinjer for 2014.

* Black Hat-teknikker er dem, du bevidst bruger, for at manipulere eller
undergrave sggemaskinernes indekseringsprocesser. Google holder dog et
vagent gje og er ikke sen til at gennemtvinge sanktioner, nar en Black Hat
bliver opdaget.

* Grey Hat-teknikkerne er alle dem, der falder ind i grazonen mellem den ac-
ceptable og uacceptable form for SEO.

Uanset om du har eendret dit
30 1 OM D I R I G E RI NG domaenenavn, har redesignet din
hjemmeside - om alle eller de fleste
af dine nye URLer er forskellige fra de gamle - er det vigtigt at fa omdirigeret de
gamle sider til den nye platform via en 301-omdirigering. En 301-omdirigering
far Google til at fierne den gamle URL og samtidig flytte den gamle webadresses
link-popularitet til den nye.

- Far du lavet en 302-omdirigering, bliver dine besggende stadig omdirigeret til
den nye URL. Den nye URL bliver ogsa indekseret af Google. Problemet opstar
bare, nar Google straffer dig for at kopiere indholdet fra dit gamle website.
Og sa far du ogsa problemer med splittet PageRank. Det giver sig udslag i, at
alle links til den gamle webadresse ikke sender link juice til den nye, sa leenge
webadressen er omdirigeret via en 302.
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